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ala Television
en audiencia

La primeraola del Estudio General de Medios
(EGM) de 2024 arroja un dato historico
en el mercado publicitario:

Por primera vez, Exterior supera a la Television
y se posiciona como el segundo medio en cobertura.
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Exterior suma casi 2 millones de nuevos
Individuos impactados en el ultimo ano
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POTENCIA

Exterior

da semana Exterior llega a
as de 34 millones de personas
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Metrode
Record hlstorlco

El suburbano madrileno alcanza
un maximo historico en audiencia:

21% X2

Crecimiento Metro duplica
en el ultimo ano su audiencia
(VS. 12 OLA 2023) desde 2018

Fuente: EGM, 12 ola 2024, dato comparativo con anteriores olas
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Cada semana, casi 3 millones de personas
recuerdan publicidad en Metro de Madrid

AUDIENCIA METRO DE MADRID (000)
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Centros
Comerciales:

Maximo historico
de audiencia
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Los Centros Comerciales
han triplicado su audiencia
en la ultima decada

Fuente: EGM, 12 ola 2024,

dato comparativo con ante
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+10 millones de personas recuerdan
ver publicidad en Centros Comerciales

AUDIENCIA CENTROS COMERCIALES SEMANA (000)
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