La union
de tres fuerzas
para fomentar
elreciclaje
en Vitoria
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Elreto: o
Incrementar el reciclaje
de vidrio en +12%
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Primeros pasos:
Seleccion de zonas
con mayor potencial
para implementar

la campana

Era de vital importancia conocer en profundidad el comportamiento
fisico de los hogares y las familias de los 33 Cadigos Censales
seleccionados para la ejecucion de la campana. Para ello, contamos
con datos de movilidad procedentes de mas de 200 fuentes

y la aplicacion de 1A aportada por EcoVidrio.
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Plan de accion:

O/] Connected
] Television

ldentificamos

ala audienciaenlos
espacios censales
target, atraves de
DevicelD (cross device),
partiendo delalP de
conexion de cada
domicilio.



De la Television a Exterior

02 Programatica
: Exterior

Seleccionamos 18 pantallas
digitales proximas a
contenedores de EcoVidrio

y ubicadas en los espacios pge— |
censalestarget. Delmismo X pomm il EL TUYO
modo, identificamos ala i |

audiencia por DevicelD y los
norarios mas afines al target.
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Y de Exterior
a Mobile
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Por ultimo,

ya en unentorno
Digital, llegamos

a la audiencia que
previamente habia
sidoimpactada
enCTVyDOOH
(DevicelD).
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Una campaﬁq piqnera
desdg la |d§a |r!|C|aI
a la ejecucion final

Por primera vez combinamos la potencia unica de tres entornos,
Connected Television, Exterior y Mobile; con minuciosas fuentes de data

para generar un mayor impacto publicitario en pos de una causa
medioambiental. Todo ello con una comunicacion tanto en castellano

COoMo en euskera.

\ Cada uno de estos escenarios responde a un objetivo concreto:
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Encifras: KPl's alcanzados

IMPRESIONES TOTALES IMPACTOS TOTALES IMPRESIONES TOTALES

296.893 467429 382677

FRECUENCIA FRECUENCIA FRECUENCIA
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AUDIENCIA (HOGARES) AUDIENCIA AUDIENCIA

32988 42493 63.779
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Unique data for higher conve

iMision cumplida!

EcoVidrio harealizado una Los datos actualmente
encuesta aleatoria en los disponibles confirman una
domicilios censales target subida alcista en el volumen
con el fin de medir la dereciclaje de vidrio
efectividad de la campana. registrado en los distritos
censales target durante
Los resultados arrojan un el periodo de activacion
Brandlift del 16%, un dato de la campana, asi que...
muy positivo.

iMision cumplida!
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